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Ripley Por qué invertir en Ripley ?
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V  Actor relevante en el sector de Tiendas por Departamento y Retail Finaciero de los paises de mayor

crecimiento en Latinoamérica, con 67 tiendas en los mejores centros comerciales de Chile, Pert y
Colombia.

V  Crecimiento de un 32% en el EBITDA en 9M2013 considerando Chile y Pert, mejorando tanto las
ventas retail como el margen.

V  Oportunidad de crecimiento en Chile después de la integraciéon del Negocio Financiero con el
Banco Ripley y la migraciéon masiva de clientes a nuestra tarjeta Ripley MasterCard.

V  Apertura de las primeras tiendas en Colombia, pais con una baja penetracion en el formato de
tiendas por departamento y del negocio financiero.

V  Desarrollo de un saludable y creciente negocio inmobiliario, en asociacion con los actores lideres
de esta industria en Sudamérica.

V  Laaccion de Ripley se transa a multiplos bajos comparado con indicadores histéricos.
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Importante presencia en 3 paises de rapido
crecimiento

(

CHILE
desde 1956

PERU
desde 1997

COLOMBIA
desde 2013
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42 tiendas

267.612 m2 de superficie de venta
Colocaciones totales: US$1,181 millones
1.072M tarjetas con saldo

Participacién en 8 Malls

22 tiendas

153.981m2 de superficie de venta
Colocaciones totales: US$344 millones
47 8M tarjetas con saldo

Participacion en 4 Malls

3 tiendas
14.750 m2 de superficie de venta
Colocaciones totales: US$8,3 millones

Informacién Financiera a Sept 2013. CLP/USD: 504.2
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67 Tiendas
1,6 MM de tarjetas de crédito

USS 1.533MM en colocaciones
Participacion en 12 Malls

Ingresos Totales ultimos 12
meses:
USD2.677TMM

Colombia 1%

Chile 67%




Ripley Incremento del 32% en el EBITDA para los 9M2013
g en Chile y Pera, con Colombia en fase inicial
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R'PC!,S)’ Incremento en superficie de venta y margen retail
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Ripley Mejora en el Margen Financiero con Riesgo Controlado |,
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A finales de Diciembre 2013 el Negocio Financiero en Chile se integré con el Banco
Ripley, vehiculo regulado por la Superintendencia de Bancos e Instituciones
Financieras (Sbif).

Esta integracion crea un banco con mas de 2,5 millones de clientes con tarjeta
activa, permitiendo el desarrollo de una base de productos mas amplia y con mayor
valor para sus clientes.
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Chile Integracion del Negocio Financiero en Chile

Otros beneficios de la Integracion:
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